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カルビー株式会社 

 
カルビー株式会社(本社:東京都千代田区、代表取締

役社長兼 CEO:江原 信)は、「Harvest Snaps」ブランド
より、新たに『Harvest Snaps Veggie Straws』および
『Harvest Snaps Cheese Puffs』を、2026年 11月よ
り北米で発売します。 

「Harvest Snaps」は、青果売場を中心に展開してき
たカルビーグループの代表的な海外ブランドです。長
年、野菜由来の素材をいかしたおいしさと健康価値を
両立したスナックとして、健康志向の消費者を中心に
支持されてきました。 

今回の新商品展開では、こうしたブランド資産をい
かしながら、スナックらしい満足感のある食感と味わいを組み合わせることで、健康への関心に加え、
おいしさや楽しさを求める、より幅広い消費者に提案を広げます。これにより、「Harvest Snaps」はス
ナック売場へと展開領域を広げ、新たな成長機会の創出を目指します。 
 
【発売経緯】 
カルビーグループは 2035ビジョンで、日本のスナック菓子メーカーから
世界の“SNACKING COMPANY”への進化を目指しています。その実現に向け
た成長戦略「Accelerate the Future」では、北米を戦略重点地域と位置
付け、北米事業の成長加速を通じて、海外・新カテゴリ領域の拡大による
ポートフォリオ変革を推進しています。北米は、市場規模の大きさに加
え、スナッキング市場の拡大や、おいしさ・利便性・栄養価を兼ね備えた
スナックへの需要の高まりを背景に、当社にとって重要な成長機会がある
市場と捉えています。 

「Harvest Snaps」は、カルビーの人気商品「さやえんどう」を原点と
して 2013年に北米で生まれたブランドです。当時、健康価値を備えたス
ナックとして再定義され、青果売場で展開することで Better For You
（BFY）市場の拡大に先駆けて支持を広げました。現在では年間 100億円
規模の売上を生み出すブランドへと成長しています。  

今回の新商品の発売は、「Harvest Snaps」の新たな成長ステージを切り
拓く取り組みです。 

「Veggie Straws」および「Cheese Puffs」は、黄えんどう豆を主原料として使用することで、じゃ
がいもやコーンを中心としたスナックカテゴリーの中で新たな選択肢を提供します。近年、北米では原
料の透明性や植物由来素材への関心が高まっており、新商品はスナックらしい満足感のある食感と味わ
いに加え、たんぱく質や食物繊維を含む点も特長です。 

『Harvest Snaps Veggie Straws』は、「Sea Salt」、「Zesty Ranch」、「Sweet 'n Spicy」の 3フレー
バーを展開。『Harvest Snaps Cheese Puffs』は、「Cheddar & Sour Cream」、「White Cheddar 
Jalapeño」の 2フレーバーを展開します。両商品ともグルテンフリー認証を取得しており、2026年 11
月より全米の小売店で順次発売予定です。 
 
 
 
 
 

カルビー、北米で「Harvest Snaps」の展開領域を拡大 

「Veggie Straws」「Cheese Puffs」で青果売場からスナック売場へ 

～新たな消費者接点を創出し、成長を加速～ 

 



―カルビー株式会社 副社長執行役員 兼 最高戦略責任者（CSO） 笙 啓英のコメント― 
「Harvest Snaps」は、カルビーのグローバル成長を牽引する重要ブランドの一つです。今回の
「Veggie Straws」と「Cheese Puffs」の発売により、「Harvest Snaps」が提供してきたおいしさと健
康価値をスナック売場へと広げていきます。これまで「Harvest Snaps」に触れる機会のなかった消費
者にも、その魅力を届けていきたいと考えています。 
 
 
【カルビーグループについて】 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

＜報道関係者からのお問い合わせ先＞ 
カルビー株式会社 コーポレートコミュニケーション本部 

Eメール：press@calbee.co.jp 
 

1949 年の創立以来、私たちは自然の恵みを大切に活かし、おいしさと楽しさを通じて、人々の健やか
なくらしに貢献してきました。変わらぬ企業理念のもと、100 年を超えて挑戦を続ける企業となるべ
く、さまざまな社会課題の解決に取り組んでいます。 
2035年に向けては、成長戦略「Accelerate the Future」のもと、主食や時間にとらわれない、間食や
軽食（SNACKING）の食習慣・市場の拡大を推進し、日本のスナック菓子メーカーから、世界の“SNACKING 
COMPANY”への進化を目指します。この実現を通じて、世界の人々の食のよろこびを創造し、新たな価
値を届けてまいります。 
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